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Progettare un segno per un’identita visiva di forte contesto territoriale
richiede 'accurato studio del Genius Loci e delle caratteristiche
distintive del paesaggio. In questo caso la scelta delle forme

é molto legata alla memoria del territorio e al vissuto del visitatore
con le proprie montagne: le Dolomiti Bellunesi.

Ecco quindi la scelta di disegnare la lettera “M"” con grande forza
distintiva, memoria ampliata del profilo paesaggistico e caratterizzata
da forme con inclinazioni diagonali, come le inclinazioni che ['uomo
deve affrontare nelle salite e discese montane godendo della sorpresa
e del paesaggio che lo accompagna.
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Origine del marchio

Il nuovo marchio e il sistema di comunicazione

da esso generato diventano elementi cardine di un
linguaggio distintivo per il bellunese, uno strumento
strategico fondamentale per I'affermazione

della provincia come Destination Brand.

Un linguaggio che racchiude la cultura di
un territorio e che racconta lo stretto legame
tra le Dolomiti e la Provincia di Belluno.

Nel marchio la “M*“ diventa elemento segnico
distintivo che richiama sia elementi propri
del paesaggio, sia reperti storici legati territorio.

Altro elemento fondamentale & la cromia:
I'enrosadira & il fenomeno spettacolare per cui le
cime delle Dolomiti assumono un colore rossastro,
che passa gradualmente al viola, all'alba e al tramonto.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Lettera M

DOLOAMITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

Monti Triangoli (Pietre dipinte /
Belluno Museo Civico)
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Enrosadira /
Cromie
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Costruzione del marchio

La costruzione del marchio si basa sul valore X,
pari 1/4 della cap height del logotipo.

4X
La lettera “M”, elemento segnico distintivo
del marchio, si caratterizza per la presenza
di tre “cime”: una cima centrale piatta

e due laterali che si differenziano attraverso 4X

un taglio obliquo.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice 6
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Area dirispetto

Larea di rispetto € la superficie in prossimita
del marchio da non occupare o invadere

con testi e/o altri elementi grafici o immagini,
al fine di mantenere riconoscibilita e visibilita.

L'area di rispetto € calcolata su un valore
pari all’altezza del segno “M”.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice 7



BRAND MANUAL

Dimensione minima

La dimensione minima consigliata e la dimensione
minima suggerita per la riproduzione del marchio.

La dimensione minima consentita & la dimensione
piu piccola a cui & garantita la leggibilita
del marchio.

N.B. In base alle tecniche di stampa e ai supporti
utilizzati, la dimensione del marchio da utilizzare
e la resa finale dovranno sempre essere verificate
in fase di realizzazione.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Dimensione minima - con payoff
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Consigliata
20 mm

DOLOAWITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

Dimensione minima - senza payoff

Consentita
18 mm

DOLOANNITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

Consigliata
18 mm

]

Consentita
15 mm
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Versioni colore

La versione cromatica del marchio da utilizzare
cambia a seconda del contrasto che si viene
a creare con lo sfondo.

Luso preferenziale del marchio & quello in positivo,

tuttavia, quando necessario, puo essere riprodotto
anche a colori in negativo e ad un solo colore.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

DOLOANAITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLOAITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice
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DOLONV ITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLOMNITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice
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Palette cromatica

I grigio roccia, applicato alla componente CMYK CMYK CMYK

tipografica del marchio, & un colore caldo GIC 0.65.35.0 60.90.0.0
che richiama la terra e I'elemento roccioso RGB RGB RGB
delle montagne EVEl 239.121.131 130.54.140
HEX HEX HEX
. . . , #564e49 #ef7983 #82368¢
Il gradiente enrosadira, applicato all’elemento
ico “M” richi il f t | PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED PANTONE SOLID COATED
segnico “M”, richiama il fenomeno naturale 2334 C 2020 C ~662C

omonimo in cui le montagne si “infiammano”
e assumono sfumature che vanno dal rosa pallido
al rosso, fino a virare verso il viola.

GRIGIO ENROSADIRA" | ENROSADIRA
ROCCIA LIGHT DARK

GRADIENTE ENROSADIRA

CURSORE GRADIENTE

Posizione: 50%
ANGOLO

GRADIENTE . ® .

ENROSADIRA LIGHT ENROSADIRA DARK
Posizione: 15% Posizione: 95%

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice
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Uso su background
Colorati

Fondi chiari
Quando necessario il marchio puo essere applicato
nella versione positivo colore anche su fondi chiari
e poco saturi, prestando attenzione che essi
non vadano ad interferire con la sua lettura.

Su fondi colori di media intensita & necessario
scegliere quale versione usarein relazione

al contrasto cromatico che si crea fra il marchio
e lo sfondo.

In caso di colori e gradienti saturi

o applicazioni su fondi disturbati, suggeriamo
I'uso del marchio nella sua versione
monocromatica bianca.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

DOLONITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLONWITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLOANNAITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

Fondi media intensita

DOLOAMITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice
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Fondi saturi

DOLONITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLOAITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLONWITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice
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Uso su background
Fotografici

Background chiaro Background media intensita Background saturo
Il marchio puo essere sovrapposto -
a immagini fotografiche omogenee,
che non ne compromettano la leggibilita.

Si suggerisce di non applicare il marchio
su immagini complesse o caotiche.

nomnl\mn DOLOAMITI
BELLUNESI @ " =IERKIY[3]

The;:Mountams of Venlce‘I . The Mountains of Venice

DOLOAAITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

Y
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Uso su background
Scala di grigi

La versione del logo va scelta in base all’intensita
del colore di sfondo.

Su fondi chiari & preferita la versione
monocromatica nera, mentre su sfondi scuri

e consigliata la versione monocromatica bianca.

T LOGO NERO

\L LOGO BIANCO
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70% DI NERO

DOLONITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLOAMITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLONITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLONITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLONITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice
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Font istituzionale
L'origine

La font GFT Dolomiti Bellunesi & stata disegnata
dal type designer Giangiorgio Fuga, presso
la fonderia Gio Fuga Type (GFT) nel 2022.

Nasce dallo studio accurato della tradizione
tipografica legata a Venezia e alle sue montagne:
le Dolomiti Bellunesi.

Tradizione presente per esempio nella lettera
“e”, con il taglio della controforma in diagonale
come quelle incise nella seconda meta del ‘400
da Nicholas Jenson e poi riprese subito dopo

da Francesco Griffo per Aldo Manuzio.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Nicholas Jenson (c. 1420-1480)
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Font istituzionale
Caratteristiche della font

Gli spigoli e le inclinazioni sono elementi formali
che legano armoniosamente la parte tipografica
del marchio all’elemento segnico “M” e richiamo
nel contempo le asperita e i dislivelli delle rocce
dolomitiche.

taglio diagonale
lettere capitali

N a3

(

| \\\
Y . % N

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

GFT Dolomiti Bellunesi

DESIGNER
Giangiorgio Fuga
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Font istituzionale
Pesi

La font & stata sviluppata in tre pesi
per rispondere a differenti necessita
di comunicazione.

E preferibile utilizzare questa font per titoli,
sottotitolo e testi in evidenza.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice
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GFT DOLOMITI BELLUNESI - BLACK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890?! #@+<.,*+°*( )/&%€

GFT DOLOMITI BELLUNESI - BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890?!#@+<.,*+°*( )/&%%€

GCFT DOLOMITI BELLUNESI - REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890? 1 #@+<.,*+°" () /&%€
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Font secondaria

Calluna ¢ la font secondaria selezionata
per affiancare GTF Dolomiti Bellunesi.

Si tratta di una superfamiglia che accoglie
al proprio interno classificazioni diverse,
garantendo massima flessibilita d’uso.
Questa font & stata scelta per la presenza
di caratteristiche formali che richiamano

wp»

la font istituzionale (come la “e” e le terminazioni
inclinate).

E opportuno utilizzare Calluna esclusivamente
per testi correnti e scegliere la versione graziata
o lineare in relazione alle necessita specifiche

di applicazione.

La famiglia & disponibile nella libreria Adobe Fonts.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice
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Calluna

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890?!#@+<.,*+°()/&%€
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijkimnopqrstuvwxyz12345678902#@+<.,*+°()/&%€
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345678902!1#@+<.,%+°A\()/&%€

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890?! #@+<.,%+°()/&%€

Calluna Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyz123456789021#@+<.,*+°()/ & %€
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijkimnopqgrstuvwxyz1234567890?!#@+<.,*+°()/ &% €
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890?!#@+<.,*+°() /&% €

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890?! #@+<.,*+°() /&% €
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Utilizzo delle font

E sempre opportuno l'utilizzo delle font
istituzionali (1), sia per prodotti stampati
sia in ambito digitale.

La web font alternativa (2) ¢ la font di fallback,
da utilizzare quando le istituzionali non sono
disponibili.

Si suggerisce I'uso delle font di sistema (3)
per file editabili (ad esempio Word o PPT),
perché essendo presenti nella maggior parte
dei sistemi operativi garantisce la corretta
visualizzazione dei contenuti.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Principale

Secondarie

VERSIONE 1.1| maggio 2022

FONT
ISTITUZIONALI

Aa

GFT Dolomiti Bellunesi

Aa

Calluna

Aa

Calluna Sans

WEB FONT
@ ALTERNATIVA
(fallback)

Aa

Source Sans

Aa

Source Serif

Aa

Source Sans

FONT DI SISTEMA
@ (Terza scelta WEB
e presentazioni)

Aa

Arial

Aa

Times New Roman

Aa

Arial
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Sistema visivo

Il segno “M*“ presente nel marchio, & l'origine
di una grammatica visiva, un sistema,

che permette di estendere la declinazione
dell'identita nelle diverse occasioni

di comunicazione.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Elemento singolo e /o
contenitore di immagini

Elementi compositivi
liberi

Fregio

VERSIONE 1.1 | maggio 2022

Pattern

AWA' A WAL

—
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Pattern
Uso principale

Il pattern & ottenuto attraverso la ripetizione
del modulo principale “M”.

Lelemento segnico gioca alternando i colori
della palette istituzionale per suggerire

la dinamica delle varizioni cromatiche

che caratterizzano le montagne bellunesi

al tramonto e all'alba.

A e

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice 20
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Pattern
Usi alternativi

Il pattern puo essere utilizzato a colori

o tono su tono per un effetto pitt minimale
ed elegante. E fondamentale valutare anche
la dimensione piti appropriata in funzione

al tipo di supporto.

N.B. In base alle tecniche di stampa e ai supporti
utilizzati, quando il pattern viene utilizzato

tono su tono, é necessario calibrare e verificare
le percentuali di trasparenza.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Tono su tono / gradiente istituzionale

Tono su tono / colore istituzionale

Tono su tono / bianco

VERSIONE 1.1| maggio 2022
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Usi scorretti

Le applicazioni del marchio non specificate
nel manuale devono essere considerate
un uso improprio.

o1 Non modificare la posizione
degli elementi.

02 Non cambiare le proporzioni
fra gli elementi.

03 Non aggiungere elementi grafici
al marchio.

04 Non distorcere il marchio.
o5 Non ruotare il marchio.

06 Non aggiungere ombre / effetti
al marchio.

o7 Non cambiare i colori del marchio.

08 Non usare il marchio su fondi che
ne compromettono la leggibilita.

09 Non aggiungere claims / frasi
al marchio.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice
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o1 @ 02

DOLOANMWITI BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLON“ITI

BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLOAWITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

04 @ o5

20LoVN77
LELLUNESY

756 Mowntams of Venice

0 ANITI
LLUNESI

The Mountains of Venice

o7

DOLOAITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLOANWITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

Vi . vivere i faseine delle
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02.
Toolkit

Il toolkit comprende le linee guida della marca e indica
i principi applicativi dei valori della destination brand.
Descrivera il mood, il tono di voce e il linguaggio

da adottare in funzione della ricerca di Yellow Railroad Ltd.

Sara uno strumento pratico d’uso. Il toolkit sara distribuito
a coloro che avranno opportunita di usarlo, avra funzione
anche di manuale di formazione per gli utenti.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice
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Toolkit con formato chiuso A4 orizzontale
con gabbia grafica impostata a tre colonne.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice 24
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Toolkit
Esempi di copertina

Esempio di copertina grafica Esempio di copertina fotografica

DOLONWITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

DOLONWITI
BELLUNESI

The Mountains of Venice

Toolkit

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice 25
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Toolkit
Esempio doppia interna

Esempio con immagine fotografica di sfondo.

E fondamentale selelzionare delle immagini
impattanti e di ottima definizione.

| testi dovranno essere in positivo o in negativo
in base all'intensita cromatica del'immagine

in modo da garantire un’ottimale lettura.

Titolo su una riga
su due righe

Testo in evidenza ea quas Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ul-
luptate aborestius, quo ommos maximus maximin

exces ides diatquunt quiatur tibuscius re, as audiorr umeniet laut officaturi as

as eum. odi berchit. natius cus estia sumenim enditas conecusda sa voluptatu.
' '

rent istenis con seque lab Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im

= lab inullit mo tet eum et qui qui consequiatem ver-

iument lam labor. chicim andioribus cusdaectur audandam, voloreh
epra et landucimpor sectatu repero volum quodis
rendeseque volore officiae molupta spidicatus eum
id ut ommodit re preruptatur mil maximpero cone-
sequost laborum.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ul-
luptate aborestius, quo ommos maximus maximin
tibuscius re, as audiorr umeniet laut officaturi as
cus estia sumenim enditas conecusda sa voluptatu.

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im
lab inullit mo tet eum et qui qui consequiatem ver-
chicim andioribus cusdaectur audandam, voloreh
epra et landucimpor sectatu repero volum quodis
rendeseque volore officiac molupta spidicatus eum
id ut ommodit re preruptatur mil maximpero cone-
sequost laborum.

VERSIONE 1.1| maggio 2022

Lorem ipsum consequam enditat

Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ul-
luptate aborestius, quo ommos maximus maximin
tibuscius re, as audiorr umeniet laut officaturi as
cus estia sumenim enditas conecusda sa voluptatu.

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im
lab inullit mo tet eum et qui qui consequiatem ver-
chicim andioribus cusdaectur audandam, voloreh
enimaio nsendis es volest quam volut volorit qua-
epra et landucimpor sectatu repero volum quodis
rendeseque volore officiae molupta spidicatus eum
id ut ommodit re preruptatur mil maximpero cone-
sequost laborum.

Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ul-
luptate aborestius, quo ommos maximus maximin
tibuscius re, as audiorr umeniet laut officaturi as
cus estia sumenim enditas conecusda sa voluptatu.

Lorem ipsum consequam enditat
ssuntia quas et audi blandest,
corum et faccati usdant et porerum

Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ul-
luptate aborestius, quo ommos maximus maximin
tibuscius re, as audiorr umeniet laut officaturi as
cus estia sumenim enditas conecusda sa voluptatu.

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im
lab inullit mo tet eum et qui qui consequiatem ver-
chicim andioribus cusdaectur audandam, voloreh
enimaio nsendis es volest quam volut volorit qua-
epra et landucimpor sectatu repero volum quodis
rendeseque volore officiae molupta spidicatus eum
id ut ommodit re preruptatur mil maximpero cone-
sequost laborum.
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Toolkit
Esempio doppia interna 2

Esempio con elemento segnico “M”
del marchio utilizzato in sovrapposizione
allimmagine.

o2. Titolo su unariga

Lorem i psum dolor sit Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ul-
.. R . luptate aborestius, quo ommos maximus maximin

suntiissim repu dioma tibuscius re, as audiorr umeniet laut officaturi as

n UllO rrco nSeqUi Optas |U.a nto cus estia sumenim enditas conecusda sa voluptatu.

rrovitio. Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im
lab inullit mo tet eum et qui qui consequiatem ver-
chicim andioribus daectur audandam, voloreh
enimaio nsendis es volest quam volut volorit qua-
epra et landucimpor sectatu repero volum quodis
rendeseque volore officiae molupta spidicatus eum
id ut ommodit re preruptatur mil maximpero cone-
sequost laborum.

5
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Toolkit
Esempio doppia interna 3

Esempio con sfondo scuro che puo essere
utilizzato per mettere in evidenza una sezione.

Titolo su una riga

Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ulluptate Ro con prem nem est, volupta quunto imus aliasped

aborestius, quo ommos maximus maximin tibuscius re, est idit mo temodit atemporem sinus susamus.

as audiorr umeniet laut officaturi as cus estia sumenim Ximus essequis earum laccullam, quodi natur asimole
store ctustis inulparumet que accust alitati onecum

re maiorpor raepelendel id eum accusam dolest omni il

enditas conecusda sa voluptatu.

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im lab ipsanitior sunt est voluptasitat ius sentios maio et am
inullit mo tet eum et qui qui consequiatem verchicim eatquo estibus sim restium fuga. Nequi anto temper-
andioribus cusdaectur audandam, voloreh enimaio spedio blat.

nsendis es volest quam volut volorit quaepra et landu-

cimpor sectatu repero volum quodis rendeseque volore Solupta doluptate entiam faceate aute et facim doles
officiae molupta spidicatus eum id ut ommodit re pre- nihil ipsum quiderias utassi utet ipidunt laut ut ess
ruptatur mil maximpero conesequost laborum. restruptas maio. Non coreperios abore reperehendis
iunt rerchic aeprerenesti aut aligent ut magnis dolora-
ectest ligent quas sapit erit, volupit qui to bea suntibe
rferferrum erit fugiate laute veritatiatia quas eum quidi
doluption con ea consequam quatiat quatus.

Vit eos sim repro ea ius commolorum quas aut aut qui
quis simi, temodisque latinvent as qui volorempos alitat
ea cum rat quiature dolores exceperum quaestia pore
odis solupta turitisqui ni blat omnihit jusanda.

DOLOMITI BELLUNESI - The Mountains of Venice

Lorem ipsum dolor
sit suntiissim repudio.

Lorem ipsum et ium quatemp orectur escium aspit
hit utem laut et et alignis autemolorem ea aut
explit audit magnisim faccus dus di occustin cone
consequodit ea none eratem eicia idest, soluptae n
musaerrum enducia voloruptatis dus, nonet fugiam
am intia doluptatusam aut resecupta ipsam, ut et
acerit ipis ere net qui omnieni minctore sit ventur?

VERSIONE 1.1| maggio 2022

Tem fugitas delignis cuptament pera vendio ollacil
erum ab idenis magni de

ipitassust, sint eum re, siminciunt.

As as as endero volut ma di nis simusae. Ita vendam

rerum volo dissi dessequ iatusdam quost landae

voluptata eostincia non nobisitem sitaspi tatem

e doluptatur? Olecta venduciae que doluptatia.

28
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Toolkit
Esempio doppia interna &4

VERSIONE 1.1 | maggio 2022

og4. Titolo su una riga
su due righe

Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum
ulluptate aborestius, quo ommos maximus.

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im lab
inullit mo tet eum et qui qui consequiatem verchicim
andioribus cusdaectur audandam, voloreh enimaio
nsendis es volest quam volut volorit quaepra et landu-
cimpor sectatu repero volum quodis rendeseque volore
officiae molupta spidicatus eum id ut ommodit re pre-
ruptatur mil maximpero conesequost laborum.

Vit eos sim repro ea ius commolorum quas aut aut qui
quis simi, temodisque latinvent as qui volorempos alitat
ea cum rat quiature dolores exceperum quaestia pore
odis solupta turitisqui ni blat omnihit iusanda.

Nem esenti aut dolupta temollis dolupta cupit odigen-
ducia con cori ut uta cuptas audi oditaectet audi dolup-
tatum est, sunt modit omnihictenis sande molumquam
ut officturibus et.

o5. Titolo su una riga

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im lab inullit mo tet eum et qui qui consequiatem verchicim andioribus
cusdaectur audandam, voloreh enimaio nsendis es volest quam volut volorit quaepra et landucimpor sectatu repero
volum quodis rendeseque volore officiae molupta spidicatus eum id ut ommodit re preruptatur mil maximpero cone-
sequost laborum.

Tatur, consequam enditat emporae ssuntia quas et audi blandest, corum
et faccati usdant et porerum re ipit, alis eicitiorerum re officiendi accus.

Vit eos sim repro ea ius commolorum quas aut aut qui quis simi, disque latinvent as qui volorempos alitat ea cum
rat quiature dolores exceperum quaestia pore odis solupta turitisqui ni blat omnihit iusanda.

Ro con prem nem est, volupta quunto imus aliasped es est idit mo temodit atemporem sinus susamus.

Ximus essequis earum laccullam, quodi natur asimole nistore ctustis inulparumet que accust alitati onecum re maior-
por raepelendel id eum accusam dolest omni il ipsanitior sunt est voluptasitat ius sentios maio et am eatquo estibus
sim restium fuga. Nequi anto temperspedio blat.

Solupta doluptate entiam faceate aute et facim dolescia nihil ipsum quiderias utassi utet ipidunt laut ut essi restruptas
maio. Non coreperios abore reperehendis iunt rerchic aeprerenesti aut aligent ut magnis doloraectest ligent quas sapit
erit, volupit qui to bea suntibe rferferrum erit fugiate laute veritatiatia quas eum quidi doluption con ea consequam
quatiat quatus.
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Ditatibearum dendeliquid quam alique rerum ul-
luptate aborestius, quo ommos maximus maximin
tibuscius re, as audiorr umeniet laut officaturi as cus
estia sumenim enditas conecusda sa voluptatu.

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im lab
inullit mo tet eum et qui qui consequiatem verchicim
andioribus cusdaectur audandam, voloreh enimaio
nsendis es volest quam volut volorit quaepra et landu-
cimpor sectatu repero volum quodis rendeseque volore
officiae molupta spidicatus eum id ut ommodit re pre-
ruptatur mil maximpero conesequost laborum.

Vit eos sim repro ea ius commolorum quas aut aut qui
quis simi, temodisque latinvent as qui volorempos alitat
ea cum rat quiature dolores exceperum quaestia pore
odis solupta turitisqui ni blat omnihit iusanda.

Ro con prem nem est, volupta quunto imus aliasped

es est idit mo temodit atemporem sinus susamus.
Ximus essequis earum laccullam, quodi natur asimole
nistore ctustis inulparumet que accust alitati onecum
re maiorpor raepelendel id eum accusam dolest omni il
ipsanitior sunt est voluptasitat ius sentios maio et am
eatquo estibus sim restium fuga. Nequi anto temper-
spedio blat.

Solupta doluptate entiam faceate aute et facim dolescia
nihil ipsum quiderias utassi utet ipidunt laut ut essi
restruptas maio. Non coreperios abore reperehendis
iunt rerchic aeprerenesti aut aligent ut magnis dolora-
ectest ligent quas sapit erit, volupit qui to bea suntibe
rferferrum erit fugiate laute veritatiatia quas eum quidi
doluption con ea consequam quatiat quatus.

Lorem ipsum dolor sit equo
vitissi nihilluptas que quid
maxime ma volorro vendaec
atessi bearibero everio.

Nam facculpa est, quibeatus et ut lacepercipsa im lab inullit mo tet eum et qui qui consequiatem verchicim andioribus
cusdaectur audandam, voloreh enimaio nsendis es volest quam volut volorit quaepra et landucimpor sectatu repero
volum quodis rendeseque volore officiae molupta spidicatus eum id ut ommodit re preruptatur mil maximpero cone-
sequost laborum.

Vit eos sim repro ea ius commolorum quas aut aut qui quis simi, latinvent as qui volorempos alitat ea cum
rat quiature dolores exceperum quaestia pore odis solupta turitisqui ni blat omnihit iusanda.

Ro con prem nem est, volupta quunto imus aliasped es est idit mo temodit atemporem sinus susamus.

Ximus essequis earum laccullam, quodi natur asimole nistore ctustis inulparumet que accust alitati onecum re maior-
por raepelendel id eum accusam dolest omni il ipsanitior sunt est voluptasitat ius sentios maio et am eatquo estibus
sim restium fuga. Nequi anto temperspedio blat.

Solupta doluptate entiam faceate aute et facim dolescia nihil ipsum quiderias utassi utet ipidunt laut ut essi restruptas
maio. Non coreperios abore reperehendis iunt rerchic aeprerenesti aut aligent ut magnis doloraectest ligent quas sapit
erit, volupit qui to bea suntibe rferferrum erit fugiate laute veritatiatia quas eum quidi doluption con ea consequam
quatiat quatus.
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