Obiettivo correlato

0.5 Accompagnare il territorio verso uno sviluppo maggiormente
strutturato e organico dei prodotti turistici di destinazione e della
loro percezione esterna.

Perlodo di . M1-M24
implementazione
Azioni A5.1 Analisi della comunicazione a supporto del prodotto: per

A5.2

A5.3

A5.4

A5.5

A5.6

A.5.7
A5.8
A5.9

comprendere quali attori sono oggi impegnati fattivamente a
sostenere i singoli prodotti, con quali strumenti e con quali
modalit3;
Creazione di matrici di correlazione: per evidenziare il
posizionamento del mix prodotto e definire le priorita di
intervento;
Elaborazione del Piano correttivo: definito sui singoli prodotti
operando in collaborazione con i Consorzi e gli altri stakeholder
territoriali;

Realizzare progetti Focus oriented per particolari comparti
economici strutturando progettualita di ambito;
Approcciare la costruzione dei Prodotti, all'interno del sistema
delle Motivazioni, secondo parametri e aspettative proprie del
turista del domani. Quindi con una grande attenzione alla
maggior propensione al cambiamento dell’offerta secondo il
mutare - veloce - delle abitudini, dei comportamenti e delle
circostanze esterne;
Analisi del livello di sviluppo del prodotto turistico: al fine di
evidenziare il mix prodotto esistente ed il reale livello di
spendibilita all'interno del mercato turistico;
Evidenziare gli elementi di forza e di miglioramento;
Individuare fattori di priorita/convenienza;
Creare correlazioni con gli elementi distintivi dei diversi profili di
Buyer Persona;

A.5.10 Valutare la User Experience del singolo prodotto;
A.5.11 Costruire un catalogo dei Casi di successo e delle buone

esperienze.

Modalita attuative

Acquisizione di Servizi Tecnico Specialistici
Acquisizione Servizi Esterni
Erogazione di Contributi

Monitoraggio
interno

Analisi del livello di sviluppo del prodotto turistico
accompagnamento strategico per la gestione integrata delle risorse
territoriali (tassa di soggiorno)

e




Costruzione almeno 5 nuovi prodotti integrati di destinazione
Realizzazione min 5 brochure tematiche

Catalogo dei casi di successo

Organizzazione 2 Press Tour e 2 Educ Tour all’anno

Milestones

Creazione di 5 nuove esperienze di destinazione




